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Uvod

Co?

Manual reklamy, tedy navod, jak navrhnout a umistit reklamu na jakékoli misto ve mésté. Stanoveni pravidel, ktera budou
pro vSechny stejna. Jak propagovat sviij obchod a byznys ve mésté tak, aby reklama lakala zakazniky, neobtéZovala obyvatele
a mésto nevypadalo nevzhledné?

Dtiraz na vizudlni hygienu, omezeni svételnosti, nechténych informaci a zvyseni komfortu vnimani reklamy. V dobé, kdy je
mozné regulovat reklamy na facebooku jednim klikem nema smysl rezignovat na krasu nameésti, ulic a domt, naopak je to prava
chvile na to, dohodnout se, jak mésto zkraslit.

Manuadl je opatfeni pouze proti té reklamé, ktera sniZuje estetickou a architektonickou hodnotu objektti a celého mésta
a sniZuje bezpecnost silniéniho provozu. Neni to opatfeni proti reklamé jako takové.

Lidé manudlem uplatiiuji naroky na podobu prostor, které sdilime vSichni spolu. Kazda reklama je zasahem do vefejného prostoru
a je potfeba respektovat svobodu prostého ob¢ana a tento narok vidét.

Reklamu nikdo nevyZzaduje, dere se do popfedi pfed okna a vylohy, tito¢i na kazdého agresivnim procentem slevy,

neda zapomenout na mnoZzstvi a barvy nabizenych ¢epic, cibuli a ¢tyfkolek. Nenechdva nas na omylu, Ze za okny je zboZzi.
Vede nas za ruku, od ktiZzovatky, ke k¥iZovatce. Jak trefit na hibitov? Kudy dojdu ke kostelu? Ne, ne, nenech se zmast, ¢lovéce,
za rohem té ¢eka nabidka tvéru, ktera té do hrobu pfivede mnohem snadnéji.

Kde?

Pro jednoduchost vSude. Zivot neni jiny v pamatkové z6né nebo na sidlisti Slezska. Krasa se neméni s mistem a kazdy ma narok
zit ve stejné hezkém prostiedi, at uz jde o prostfedi historické anebo moderni.

Jak?

Mékce, v prvé fadé jde o hledani shody a kompromisu tak, aby reklama slouzila svému ucelu upozornovani na vyrobky a sluzby,
ale zaroverl neomezovala osobni svobodu téch, kterym tfeba neni urc¢ena nebo ktefi ji nechtéji vidét.

Zpracovali jsme tento jednoduchy navod, aby kazdy mél ptilezitost se v problematice zorientovat a zpracovat si oznaceni svého
obchodu nebo reklamu spravné a v souladu s ostatnimi.
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Upravili jsme dotaéni programy na obnovu hodnotnych fasad ve mésté tak, aby bylo mozné z téchto prostfedkd hradit i zménu
vyvésnich $titd a dal$i reklamy na domech. Tento manual je tak hlavné prosbou o dohodu. Ptijdte za hlavnim architektem mésta
a najdeme pro vSechny prospésné reseni.

Pro¢?

Nikomu neni jasné, jaka jsou pravidla, podle jakych zakonti se fidime, co ifad miZe a nemize zakazat, kdy je nutny souhlas koho.

Proto hlavni architekt mésta zpracoval tento pfehled/névod a koordinuje umistovani reklamy.

Pro¢ hlavni architekt?

Protoze Hlavni Architekt mésta Frydku-Mistku jako hlidaci pes usiluje o to, aby mésto bylo kultivované a krasné. Reklama je
dileZitou souéasti architektury a podnikani a je neoddélitelna. P¥imo zasahuje do vzhledu domi a méstskych prostori a zaslouzi
si odpovidajici péé¢i. Od sametové revoluce jsme urazili obrovsky kus cesty, nékolikanasobné se zvys$il komfort domi i prostor,
zbavili jsme se jednotvarnosti totality a je pravy ¢as zacit pecovat o to, ¢eho jsme dosahli.
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Uzemni platnost
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Reklama na celém tzemi mésta je
regulovana natizenim Rady mésta
Frydku-Mistkuy, ¢....

Na tzemi méstskych pamatkovych
z6n Mistek a Frydek je navic
regulovana Zakonem ¢&. 20/1987
Sb., o statni pamatkové péci,

ktery natizuje dohled nad zénami
organem statni pamatkové péce,
ktera pro ¢innost v nich vydava
vyjadreni a zavazna stanoviska

(u zatizeni a staveb a jejich zmén).
Zaroven jako sluzba ob¢antim
funguje hlavni architekt mésta,
ktery dohlizi na celkovy vzhled
mésta, a koordinuje stavebni
zameéry.

LEGENDA:
[ G S,

Ej KATASTRALNI HRANICE UZEMI
Frydek, Chlebovice, Liskovec, Lystivky,
Mistek, Panskeé Nové Dvory, Skalice

—
—

VRSTEVNICE
po2m

PLATI NARIZEN| RADY MESTA.
PLATI DOHLED STATNI PAMATKOVE PECE.

m PLATI NARIZENI RADY MESTA.




Kdo je kdo

Statni sprava x Samosprava

Na magistratu sedi ifednici, ktefi
vykonavaji statni spravu, tj. ¢innost,
kterou na obce pfenesl stat, jde o tzv.
pfenesenou plisobnost obce, typicky
stavebni ufad, Zivnostensky ufad,

ale také statni pamatkova péce. Tito
ufednici jsou sice zaméstnanci mésta,
ale organy mésta (primator, rada mésta,
zastupitelstvo mésta) jim nemohou
davat ptikazy, jak maji rozhodovat.
Nadfizenymi organy jsou krajsky afad

a ustfedni organy, zejména ministerstva.
Vedle toho na magistraté sedi ufednici,
ktefi maji na starost samospravu,

tj. samostatnou pisobnost obce, sem
patfi zejména sprava majetku obce

a uspokojovani potfeb svych obéant,
pfedevsim potfeby bydleni, ochrany

a rozvoje zdravi, dopravy a spoja,
potteby informaci, vychovy a vzdélavani,
celkového kulturniho rozvoje

a ochrany vetejného pofadku. V oblasti
samospravy nema obec nadtizeny organ.
Mize se stat, ze jeden zaméstnanec
vykonava jak samospravu, tak statni
spravu, pak je tfeba vzdy rozliSovat,

v jaké pozici zrovna vystupuje.

HAF-M

Hlavni Architekt Frydku-Mistku,
oficialné hlavni architekt mésta,
vykonava svou ¢innost vyluéné v ramci

samospravy, je nastrojem vedeni mésta
v kultivaci vefejného prostoru

a architektury, a zaruka dobré stavebni
praxe na izemi mésta. Je pomocnikem
pro obcany ve slozitém svété stavebniho
prava, procesu, povolovani, architektury
a urbanismu.

Statni pamatkova péce

V ramci magistratu vykonava statni
pamatkovou pééi zaméstnanec zafazeny
do oddéleni izemniho rozvoje odboru
uzemniho rozvoje a stavebniho fadu.
Pecuje o méstské pamatkové zony
Frydek a Mistek, dohlizi na venkovni
vzhled umistovanych staveb a zatizeni.
Spolupracuje s Narodnim pamatkovym
ustavem, ktery pro statni pamatkovou
péc¢i zpracovava odborna stanoviska
pro kazdou akei.

Odbor dopravy a silni¢niho hospodafrstvi
Resi reklamu podél komunikaci, v jejich
ochrannych pasmech a na vefejném
prostranstvi.

Odbor zZivotniho prosttedi a zemédélstvi

Resi reklamu zasahujici nebo ovliviiujici
nezpevnéné a vodni plochy, zahony,
stromy (naptiklad zastinénim).

Odbor spravy obecniho majetku
Vytizuje umistovani reklamy

na pozemcich, stavbach a zatizenich
ve vlastnictvi mésta.

Vysvétlivky / Kontakty

Narodni pamatkovy tustav
Narodni pamatkovy ustav (NPU)

7 v

je statni pfispévkovou organizaci fizenou
Ministerstvem kultury CR.

Poskytuje odborné zazemi statni
pamatkové pédci, vydava pro statni
pamatkovou péci odborna stanoviska.
Pti schvalovani staveb spolupracuje
se statni pamatkovou péci.

NPU poskytuje mnoho materialéi
a navodd, jak o pamatky pecovat, které
jsou vybornym zdrojem inspirace:

https://www.npu.cz/cs/opravujetepamatku/
jak-postupovat

https;//www.npu.cz/cs/opravujetepamatku/
ke-stazeni

Provozovatel

Osoba, ktera si pronajima prostor v ramci
budovy nebo ¢ast vetejného prostranstvi
za Ucelem provozovani svého podnikani.

Majitel

Osoba, ktera vlastni budovu nebo
pozemek, ve které/na kterém bud sama
podnikani provozuje, anebo jej pronajima
provozovatelim.

Hlavni architekt mésta

Ondfej Zdvomka

@axchitektfm
zdvomka.ondrej@frydekmistek.cz
558 609 348

Statni pamatkova péée
Zita Matejovicova
matejovicova.zita@frydekmistek.cz

558 609 280

Odbor spravy obecniho majetku
- pozemky mésta

Katefina Kozelska
kozelska.katerina@frydekmistek.cz
558 609 175
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Vysvetlivky

Prostorova
vymezeni

Mésto
Celé izemi statutarniho mésta
Frydku-Mistku.

Pamatkova zéna

Méstska pamatkova zéna Frydek

a Mistek. Pfesné hranice jsou vyznaceny
v tizemnim planu mésta a v kapitole 3.

Provozovna

Budova, jeji ¢ast nebo prostor
vymezeny pro podnikani.

Budova

Dam, ktery je vyuZivan cely anebo z ¢asti
jako provozovna, pfipadné je na ném
umisténa reklama.

Pozemek
Pozemek, na kterém je umisténo zatizeni
nebo stavba pro reklamu.

Nosic¢ reklamy
Plot, zed, dopravni prostfedek,...

Pojmy obecné

Oznaceni provozovny
Vsechny prvky shrnuté v kapitole 8,
pouzité na fasadé provozovny.

Reklama
Propagace vyrobki a sluzeb.
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) ) Volné umistovana reklama

Reklama, ktera neni
podporovana nosnou
konstrukei jakéhokoli
rozméru (plakaty, plachty,
PVC a dibond cedule...)

a reklama do 0,6 m? na nosné
konstrukei.

Zatizeni pro reklamu
Konstrukce pro umistovani
informaci, naptiklad ve formé
plakatd, s informaéni plochou
od 0,6 m? do 8 m? Podléha
vydani izemniho rozhodnuti
(ptip. izemniho souhlasu).

Stavba pro reklamu
Konstrukce pro umistovani
informaci, naptiklad
,billboard s informaéni
plochou od 8 m?2 Podléha
vydani izemniho rozhodnuti
(ptip. izemniho souhlasu)

a ohlaseni.

Zatizeni

Konstrukee, na kterou je umistovana
reklama a ktera je umistovana na zakladé
stavebniho zdkona.

Zdkon 183/2006 Sb., §3, odst.2)

Zatizenim se pro tcely tohoto zdkona rozumi
informacni a reklamni panel, tabule, deska ¢i jind
konstrukce a technické zatizeni, pokud nejde

o stavbu podle § 2 odst. 3. V pochybnostech, zda se
jednd o stavbu nebo zafizeni, je urcujici

stanovisko stavebniho ufadu. Zatizeni
o celkové plose vét3i nez 8 m? se povazuje
za stavbu pro reklamu.

Zékon 183/2006 Sb., §79, odst. 2)

Rozhodnuti o umisténi stavby ani izemni souhlas
nevyzaduji informacni a reklamni zafizeni

o celkové plose do 0,6 m? umistovand mimo
ochrannd pdsma pozemnich komunikaci

Zdkon é.. 13/1997 Sb., §25, odst. 7)

Zvlastni uzivdni spocéivajici v z¥izeni

a provozovdni reklamniho zatizeni miiZe povolit
ptislusny silniéni sprdvni ufad nejdéle na dobu
péti let, bude-li ztizeni a provozovdni reklamniho
za¥izeni splriovat tyto podminky:

a) nebude jej mozné zaménit s dopravnimi
znac¢kami ani dopravnimi zafizenimi,

b) nebude oslriovat uzivatele dotéené pozemni
komunikace nebo jinak narusovat provoz
na pozemni komunikaci,

¢) pozemni komunikace v misté, kde je umisténo
reklamni zafizeni, bude vybavena na ndklad
vlastnika reklamniho zafizeni svodidly nebo
jinak zabezpecena proti moznému stfetu vozidel
s konstrukei reklamniho zafizeni

d) reklamni zatizeni bude slouZit k oznadeni
provozovny nachdzejici se v souvisle zastavéném
tzemi obce podle § 30 odst. 3 ve vzddlenosti

do 50 metrii od reklamniho zafizeni nebo mimo
souvisle zastavéné uzemi obce v silni¢nim
ochranném pdsmu ve vzddlenosti do 200 metrti
od reklamniho zatizeni, jednd-li se o reklamni
zafizeni na ddlnici, silnici I. tfidy nebo na jejich
silni¢nim pomocném pozemku.

Natizeni mésta

Natizeni tykajici se reklamy ve mésté,
které je Rada mésta zmocnéna vydat
zakonem o obcich a zakonem o regulaci
reklamy.

Zdkon 128/2000 Sb., § 11

(1) Obec miiZe v pfenesené piisobnosti vyddvat
na zdkladé zdkona a v jeho mezich natizeni obce,
je-li k tomu zdkonem zmocnéna.

§102

(1) Rada obce ptipravuje ndvrhy pro jedndni
zastupitelstva obce a zabezpecuje plnéni jim
ptijatych usneseni.

(2) Radé obce je vyhrazeno

d) vyddvat natizeni obce,

g2
(1) Zakazuje se

d) reklama $itend na vetejné p¥stupnych
mistech mimo provozovnu jinym zptisobem nez
prostrednictvim reklamniho nebo propaga¢niho
zatizeni ztizeného podle zvldstniho pravniho
ptedpisu 5b), stanovi-li tak obec svym natizenim
vydanym v pfenesené plisobnosti 5¢), v rozsahu
uvedeném v odstavci 5,



(5) Obec v natizeni vydaném podle odstavce 1 pism. d) stanovi

a) vetejné ptistupnd mista, na nichZ je reklama podle odstavce 1 pism. d)
zakdzdna,

b) dobu, v ni¥ je reklama podle odstavce 1 pism. d) zakdzdna,

¢) druhy komunikaénich médii, kterymi nesmi byt reklama
podle odstavce 1 pism. d) $itena, pop#ipadé té#

d) akce, na né# se zdkaz $iteni reklamy nevztahuje.

Pojmy architektonické
Dlm

Stavba

Fasada
Obvodové stény domu

Rimsa
Linie, kterd horizontdlné a plasticky ¢leni
fasadu

Korunni ¥fimsa

Linie, ktera ukonéuje fasadu domu, nad ni
zadina stfecha, st¥e$ni krajina. Rik4 se ji také
hlavni.

Vysvetlivky

Rimsa parteru
Rimsa, ktera ukoncuje parter.

Parter
1. nadzemni podlazi domu,
v pfimem styku s ulici.

Sokl

Spodni ¢ast domu od zemé do vyse od 0,3 m
aZ po fimsu parteru. Slouzi k ochrané domu
pred vlhkosti z odraZeného desté, uspinéni
fasady, zvyraznéni tektoniky. Historicky $lo

naptiklad o kamennou ¢ast ptizemi domu.

Architrav

Prvek feckych tramd, pro nas vodorovny
pravouhly pieklad (nosnik), nad sloupy.

U nas se objevuje u domd s historizujici
fasadou, kde je naznacen v profilaci fasady
pod fimsou parteru jako volné misto o vysce
cca 0,4-0,6 metru.

Vykladce

Zjednodusené konstrukce vylohy.
Konstrukce urcena k prezentaci vyrobka
vsazena nebo predsazena pied otvor pro
okno ve fasadé, ktera ma vétsi hloubku nez
naptiklad $paletové okno, a proto je do néj
mozné umistit naptiklad figuriny

s oble¢enim.
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Jak pracovat s manualem

Prvni otazka:
Co chei délat?

1. Chci oznatit svou provozovnu vyvésnim Stitem,
vystréi, kftidovou tabuli, polepem, malbou, z¥idit
ptedzahradku se stinénim.

2. Chci umistit reklamu na cizi stavbu nebo
zarizeni, plot, tabuli, umistit zatizeni pro reklamu
s informacéni plochou do 0,6 m2

3. Umistit za¥izeni pro reklamu s informac¢ni
plochou od 0,6 m? do 8 m? nebo stavbu pro reklamu
(informaéni plocha od 8 m2).

Druha otazka:
Kde to chei udélat?

A. V pamatkové zoneé.

B. Mimo pamatkovou zénu.
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Postup pki riiznych
kombinacich odpovédi:
Umistovani upravuje zakon & 20/1987 Sb.,

o statni pamatkové péci. Manual detailnéji
prezentuje vhodné druhy a ztvarnéni reklamy.

e [ - W —

2+A

1) Nahlédnuti do manualu, vybér vhodnych prvki.

2) Konzultace s organem statni pamatkové péée
a HAF-M.

3) Podani Z4dosti o vyjadfeni organu statni
pamatkové péce.

4) Umisténi reklamy po obdrzeni kladného
vyjadfeni.

A B

2+B

Pfi umistovani reklamy je nutné ¥idit se timto
manudlem, ktery upravuje podminky ve shodé
s natizenim Rady mésta Frydku-Mistku ¢....

1) Nahlédnuti do manualu, vybér vhodnych prvk.
2) Konzultace s HAF-M.

3) Umisténi reklamy.




1) Nahlédnuti do manualu, vybér vhodnych prvki.

2) Konzultace s organem statni pamatkové péce,
organem uzemniho planovani, organem ochrany
zivotniho prostfedi, pfislusnym silniénim spravnim
uradem, HAF-M.

3) Podani Z4dosti o koordinované stanovisko
k za¥izeni nebo stavbé pro tucely izemniho ¥fizeni
nebo uzemniho fizeni a stavebniho povoleni.

4) Podani zadosti o izemni rozhodnuti nebo
spole¢né izemni fizeni a stavebni povoleni po
obdrzeni kladného koordinovaného stanoviska.

5) Umisténi reklamy po obdrZeni tizemniho
rozhodnuti nebo stavebniho povoleni.

3+B

1) Nahlédnuti do manualu, vybér vhodnych prvka.

2) Konzultace s organem tizemniho planovani,
organem ochrany Zivotniho prostfedi, p¥islusnym
silniénim spravnim tfadem, HAF-M.

s

3) Podani Z4dosti o koordinované stanovisko
k zatizeni nebo stavbé pro tcely izemniho fizeni
nebo tizemniho fizeni a stavebniho povoleni.

4) Podani Zadosti o izemni rozhodnuti nebo
spole¢né tizemni fizeni a stavebni povoleni po
obdrzeni kladného koordinovaného stanoviska.

5) Umisténi reklamy po obdrZeni izemniho
rozhodnuti nebo stavebniho povoleni.

Nezbytnym pfedpokladem pro umisténi reklamy
je vzdy zpracovatel navrhu reklamy tedy grafik.

U zatizeni a staveb pro reklamu, pfedzahradek

a stinéni pak i architekt. Vyplati se oslovit kvalitni
profesionaly. Vysledek je pak viditelny na prvni
pohled a propagace je mnohem Uspésnéjsi.

Konzultace s hlavnim architektem mésta slouzi
hlavné ke koordinaci stavebni ¢innosti ve mésté.
Hlavni architekt vas miize upozornit na souvislosti,
které vas tfeba nenapadnou, pfipadné p¥ispét
poznatky, které pomtiZzou viditelnosti reklamy.

Manual reklamy F~M / ver. 1 2020
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Vysvétleni vSech typu reklamy

V tomto manualu se zabyvame reklamou. Ta se da rozdélit do dvou kategorii

DRUHY:
1. Oznaéeni provozovny (napt. ,,Reznictvi®, ,,Zverimex, ,,Billa*)

Je to vSe, co vyuzivame k oznaceni provozovny, prezentaci vyrobku a sluzeb. Vyvésni §tit, polep, vitrina, vystr¢, stojan na stiese,
acko, a neoddélitelna je i pfedzahradka a stinéni.

Jde o prezentaci vyrobkd a sluzeb na budové, kde jsou sluzby poskytovany a vyrobky prodavany. Je to nazev ,Trafika“ na trafice,
napis sleva na uvér 30 % na okné banky, obédové menu ve vitring, vystr¢ s klobasou u uzenin, neonovy napis OBB na stfeSe
domu, acko s kiidovym napisem Birell za 35 K¢, posezeni a markyza.

|

277 | O
— 2
= fly
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Reklama na za¥izeni a stavbé
pro reklamu:

Zakon 183/2006 Sb.,
63

(2) Zatizenim se pro tiéely tohoto
zakona rozumi informacéni

a reklamni panel, tabule, deska

¢i jina konstrukce a technické
zafizeni, pokud nejde o stavbu
podle § 2 odst. 3. V pochybnostech,
zda se jedna o stavbu nebo zafizeni,
je urcujici stanovisko stavebniho
ufadu. Zatizeni o celkové plose vétsi
nez 8 m? se povaZzuje za stavbu pro
reklamu.



2. Reklama

Reklamou, pro ucely manualu, rozumime vS$e ostatni, co neni umisténo pfimo na budové provozovny. Reklama miiZze byt
umisténa ,samostatné‘, napfiklad jako plachta na oploceni nebo na ,zatizeni nebo na stavbé pro reklamu“, coz je naptiklad
billboard nebo plakatovaci plocha.

a) Reklama na objektu
b) Reklama na za¥izeni nebo stavbé pro reklamu
C) Reklama na za¥izeni na obiektu (naptiklad billboard na fasadé bytového domu)

d) Reklama viditelna z komunikaci

Manual reklamy F~M / ver. 1 2020
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MiISTA:
1. Reklama mimo pamatkovou zénu
2. Reklama v pamatkové zoné




Regulace reklamy

1. Tvrdé zpuisoby regulace reklamy

Nar¥izenim mésta
To se uplatni pro prvky zminéné v kapitole 9. PouZije se pro veskerou reklamu na vyrobky, sluzby a provozovny, umistovanou
mimo dotéené provozovny, na stavbach a objektech.

Stanovenim podminek p¥i umisténi na méstskych pozemcich a budovach
Tyka se jak reklamy, tak oznaceni provozoven, naptiklad v podobé ptedzahradky nebo pergoly.

Stavebnim zakonem

Ten, kdo zatizeni pro reklamu nebo stavbu pro reklamu umistuje, je povinen si obstarat souhlasné zavazné stanovisko organu
tzemniho planovani, statni pamatkové péée (u reklamy v méstské pamatkové zéné), silniéniho a spravniho ufadu (zabor vefejné
komunikace), ochrany Zivotniho prosttedi (zabor nezpevnénych ploch).

Pamatkovou péci
Statni pamatkova péce dohliZi na spravné umistovani reklamy na izemi méstskych pamatkovych zén Frydek a Mistek.

2. Mékké zpluisoby regulace reklamy

Dotacnimi programy
Mésto pravidelné vypisuje dva dota¢ni programy, které lze vyuzit:

Program regenerace mésta Frydku-Mistku
Dotaci je mozné vyuZit i na reklamu a oznaceni provozoven, které se nachazeji na izemi méstskych pamatkovych zén.

Program regenerace objektii s historickou nebo historizujici fasidou na \izemi mésta Frydku-Mistku
Dotaci je mozné vyuZit i na opravu nebo nové zfizeni oznaceni provozoven na architektonicky hodnotnych budovach mimo
méstské pamatkové zény.

Program regenerace mésta
Frydku-Mistku

https://www.frydekmistek.cz/
cz/magistrat/odbory-magistratu/
odbor-uzemniho-rozvoje-a-
stavebniho-radu/dotace/regenerace-
mesta-frydku-mistku

Program regenerace objektii

s historickou nebo historizujici
fasidou na izemi mésta
Frydku-Mistku

https://www.frydekmistek.cz/
cz/magistrat/odbory-magistratu/
odbor-uzemniho-rozvoje-a-
stavebniho-radu/dotace/regenerace-
objektu-s-historickou-nebo-
historizujici-fasadou

Manual reklamy F~M / ver. 1 2020 15
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Provozovny



s1 Typy fasad
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AN

Jasné uspofadani prvki reklamy
Respektovani linii a prvka fasady
Kombinace max. 3 prvki na fasadé

Napisy na osach okennich a dvefnich otvort

Umisténi nad p¥izemim

X X X X X

Celoplo$na reklama

Piekryti oken, dvefi a dalsich prvka fasady
Neprihledné plachty

Zmnozeni prvka

Nad hranu ptizemi budovy

8.1



s.1.1 Klasicky dum

Dim ,jako malovany¥“. VétSinou starsi, postaveny v historizujicim slohu, s fasadou jako z 19. stoleti, Stukovou vyzdobou a ¥imsami

|
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Hlavni oznaceni v architravu 2 Nad ¥imsu 1. nadzemniho podla%i a pod hlavni ¥imsu, tento prostor by mél

Vystré v roviné architravu vzdy ziistat Cisty

Nazvy na osu okennich a dvefnich otvort X Podsviceni v pamatkové z6né
Kvalitni logo
Nazvy pouze pismeny

Jemné podsviceni bez modré slozky

CAACRKKKN

Kombinace max. 3 prvka reklamy
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AR NN

Vyuziti okennich ploch a p¥irozenych linii ¥ims

Polep jen s 50% sytosti
Loga pouze pismeny
0Od kazdého mozného prvku pouze jeden

Malba na max. 30 % plochy fasady

Moderni dum

Dim postaveny vétSinou v druhé poloviné 20. stoleti, ktery éerpa z ¢éisté a jednoduché p¥edvaleéné architektury v kombinaci s dal$imi vlivy

X X X X

Zmnozeni prvki
Nasvétleni fasady modrym a blikajicim svétlem
Reklama ve vSech oknech objektu

Zabor vice nez 30 % plochy volné fasady

Manual reklamy F~M / ver. 1 2020
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s.1.3 Modernisticky dum

Dim postaveny vétSinou v prvni poloviné 20. stoleti (nebo tak alespoii vypada), vynika éistotou fasady, bez zdobeni, éasto p¥ipomina parnik

’\

TSN DL L

J Vyuziti velkych okennich ploch X Nepriihledné plachty

J Polepy syté pouze z 50 % X Malba sytych reklamnich ploch
J Dodrzeni linii domt, pasti oken a podobné X ZmnoZeni prvkd

J Vyuziti stfe$ni krajiny
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Pouziti prostor nad hlavnim vstupem do budovy

Pouziti velkoplo$ného polepu, v 50% sytosti
Vyuziti st¥esni krajiny

Vitriny za sklenénou plochou fasady

Hlavni oznaceni budovy na ose vstupu

Vystré ve vysce hlavniho oznaceni budovy

Sklenény dum s.i.4

Dim, ktery ma fasidu tvofenu z velké éasti sklenénymi plochami

- -

X X X X

~

FERDA
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2818

Neprithledné plachty
Velké potisknuté plochy, pouze samostatna pismenka
Vitriny, tabule neumistujeme z vnéjsi strany fasady

P#ili§ mnoho prvkd, vétsinou je dostateé¢na kombinace 3 prvka

Manual reklamy F~M / ver. 1 2020
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g.1.5 Panelak

Velmi oblibeny, z betonovych paneli postaveny, éasto velmi barevné pomalovany, vysoky éi nizky, ¥ika se mu , kralikarna“

A N N

24

Nazev provozovny nad hlavnim vstupem do budovy

Na kryeci sttiSce

Na ose vstupnich dveti

Barva totozna s ostatnimi klempitskymi prvky fasady
Vyuziti vyhody vyskovych staveb, logo nad hranou atiky

Pouze pismena

Manuadl reklamy F~M / ver. 1 2020

X X X X X X

Velké plochy

Narus$eni okennich past dal$ich podlazi

Pokryti reklamou vice nez 30 % plochy volné fasady
Natér se 100% krytim

Telefonni ¢isla fasadnich firem na parapetu

Loga do vSech oken, ktera jsou k dispozici
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Na ose hlavniho vstupu

Viditelné z ulice

Vyuziti st¥iSek nad vchody a dalSich ptirozenych vodicich linii
Snahu zaujmout vtélujeme do tvofivého nazvu, vtipného loga
Vyuziti stfe$ni krajiny

Oznaceni nazvem profese - feznik, tiskat, atd.

Drzime se barevnosti klempifskych prvki a fasady

Rodinny dim

Diém pro mamu, tatu a déti. Gasto s $ikmou stiechou, dnes éasto velmi oblibeny typ ,,bungalov*

Zmnozeni prvkl reklamy

Pokryti fasady celkovou nabidkou obchodu - parky, rohliky, ovoce, zelenina,

cigarety, uzeniny

Manual reklamy F~M / ver. 1 2020
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CAKKS

Respekt k liniim fasady
Napisy pouze z pismen
Jednoduché informace
V barevné skale fasady

Stavebni preciznost a respekt
k technickému feSeni fasad

X X X X X

Presah pres plastické prvky fasady
Celoplosny potisk

Kombinace nékolika stylt a velikosti pisma
Zmnozovani informaci

Divoka barevnost

8.2



s.21 Vyveésni stity

Hlavni oznaéeni, vét$inou nad vchodem. Nizev provozu nebo nizev, éim provoz disponuje (,,Reznictvi®)

CORCKKKN
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i

Napis sestaveny z jednotlivych pismen

Pouze nazev obchodu

V architravu budovy, pod fimsou parteru

Namalovan na fasadé / Vytvoten z kovu / Kvalitniho plastu, dibondu / Dfeva

Uchycen na systému, ktery dovoli napis ménit

Jemné podsviceny svétlem bez modré slozky

Barva odpovida klempifskym vyrobkim, pfipadné tmavsimu odstinu fasady

pfi malbé

Napis umistime na osu ostatnich prvk fasady

Manuadl reklamy F~M / ver. 1 2020
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Zmnozeni informaci

Kombinace nékolika styl pisma, kurzivy

Napis umistény v téle budovy, pfipadné do téla budovy
Zakryti prvki fasady napisem

X X X X X

Pevna, neprtthledna plocha s potiskem



V

TN‘?

STAURACE
CISARE

J Népis tvofen pouze literami / Nadpis v rdmci architravu

/ Kvalitni materidl / Umistén na osu otvoru

V/ /& |\®

/ Vhodny font vi¢i moderni fasadé / Napis v ramci omitky

/ Odpovidajici velikost / Na ose otvoru

/ Stabilni material

Manual reklamy F~M / ver. 1 2020
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s.2.2 Polepy

Nalepky v oknech a dvefich

=T >
s=d Smeanil
11

LTI T

Okraje 10 cm od ramu okna X Celoploény polep
Barva v odstinu barvy fasady X Zmény typt a velikosti pisma
Prihlednd z 50% X Agresivni barvy

AKX

Pouzita pouze pismena
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J Graficky stylizovany polep v éarach na miru prodejné / Historizujici polep, pouze z pismen a ozdobného prvku
J Méné nez 50 % plochy

J Prthledna grafika, zdaf¥ila graficka uprava

‘ -

'URISTICKE

BABYLON MiSTEK

J Polep z pismen v korporatni grafice

J Umérny dal$im reklamnim prvkim
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s.2.3 Vitriny

Prosklené krabice a ramy p¥ipevnéné k fasadé, které informuji o denni nabidce

AN AN N N N
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Mezi sokl a architrav

Respekt k déleni bosaze, hrany fasady, parapetd a dalsi prvky

Za rovinu okenniho skla z vnit#ni strany

Velikost a tvar je libovolny, mél by vychazet ze zakladnich geometrickych tvard
Max. velikost plochy vitriny je velikost 1278 x 1865, tedy reklamni standart CLV
Jemné podsvicena svétlem bez modré slozky

Vitrinou myslime krabici se sklem, kf¥idovou tabuli, CLV panel,...

Barva ramu - odstin klempi¥skych prvka

Manuadl reklamy F~M / ver. 1 2020
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X Na okno z venkovni strany

X Firemni vitriny (Budéjovicky Budvar, atd.)



BISTRO
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ARCE

ESPRESYO0

+IAUSER

0

J Jednoduché feSeni nabidkové tabule / Dievény ram, k¥idova tabule s denni nabidkou

A Nestabilni uchyceni

ZUBNIi ORDINACE |

MUDr. Jana Zajicova

ZUBNI ORDINACE

MDDr. Jifi Stiebovsky

J Dibondova deska, kovovy povrch / Jednoduché pop-up feseni, v odpovidajici kvalité

/ Piiméfeny rozmér
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s.2.4 Vystrce

Konzoly, které tréi z fasady a nesou logo provozu, p¥ipadné i nazev

SRR S
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Pod fimsu parteru, do oblasti architravu, hlavniho horizontalniho prvku
budovy

Vystré neni vétsi nez vyska architravu
Zakladni geometrické tvary, ¢tverec, kruh

Na narozi budovy, pfipadné mezi okna

Barva odpovida barvé klempifskych vyrobkt

Jemné podsviceni bez modré slozky

Manuadl reklamy F~M / ver. 1 2020

X X X X

Mimo hlavni horizontalni prvek budovy - architrav

|

=

T

[’_«

Do okennich prostor

Vice nez 1 vystr¢ na 1 provozovatele

Ptili$ velké vystrée (dodrzime pomyslny &tverec vysky architravu)



/ Pop-up verze vystrée vyuzivajici okenni konstrukce J Jednoduchy ocelovy ram s informacemi o podniku

J Nezasahuje do fasady J Respektuje celkovy raz budovy - cihly, ocel

/ Vystré v jednoduchém provedeni, J Klasickd podoba a umisténi vystrée
+  Zkvalitnich materi4li " Vodpovidajicim métitku
/ Respektujici barevnost fasady J Respektuje ¢lenéni fasady
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s.25 Aéka

Reklamni stojany ve tvaru pismene A s denni nabidkou

L 7 |

e R

Y ~T

/ Kftidova tabule umisténd vodorovné s fasddou

J Dodrzeni pozadavki vyhlasky 398/2009 Sb. nepferusené vodici linie pro slepce,

kterou tvoii hrana budovy
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X Potisknuta plocha
X Tisky s nabidkou v ochrannych féliich
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Jednoduché zpracovani Agko skryté ve vystupku fasidy

Umisténi mimo vodici linii budovy a vodorovné s fasadou V materidlovém feSeni odpovidajicim zbytku prodejny

K¥idova plocha pro denni nabidku
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s.2.6 Reklama na strese

Reklama nad hlavni ¥imsou, nad kterou zac¢ina st¥esni krajina - tasky a pokryvaéi, kominy a kominici, koéky
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/ Vyrska reklam nepfesahuje vysku architravu X Reklama v plode (na desce)
J Barva v odstinu fasady X Svitici reklama

J Pouze pismena X Agresivni barvy

J Stejna velikost a typ pisma
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J Umisténi nad atikou / Pouziti reklamy na stfeSe v souladu s razem budovy

J V odpovidajicim métitku a kvalitnim zpracovani, které odola / Mnimum dal$ich prvki na fasadé

zubu ¢asu

J Reklama umisténa na stavebnim prvku st¥e$ni krajiny

J V odstinu fasady
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s.2.7 P¥redzahradky a stinéni

Stolky a zidle s espressem pfed kavarnami, sluneéniky, pergoly, kvétinaée, dfevéné platformy

CO 0 QAN
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Kvalitni nabytek z kovu, dfeva, kvalitniho plastu

Pfedzahradku tvofi stdl, zidle, sluneénik nebo markyza, kvalitni truhliky
Sttil je orientovan kratsi stranou k fasadé

Kostra nabytku je v barvé klempi¥skych prvki, pokud je kovova, plastova
Kostra nabytku je pfirodni, pokud je dfevéna

Tkanina slune¢niku nebo pergoly, pfipadné tkanina pouzita u nabytku,
naptiklad sedaky je ve svétlém odstinu fasady

Napisy na tkanineé jsou provedeny v tmavs$im odstinu fasady, a umistény
do pfevisu

Pfipadnou vodici linii vyzna¢ujeme kvalitnimi truhlik s okrasnou kvétenou,
bez jehliénant

Stinéni navrhnuto v ramci projektové dokumentace celku jako jeho nedilna
soucast

Je dodrZena nepferu$end vodici linie pro slepce (pfedzahradka je odsazena
1,5 m od fasady objektu)

Manuadl reklamy F~M / ver. 1 2020
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Nekvalitni, na slunci degradujici plast
Standardni vyrobky dodavatel(, naptiklad bréalové zelené sluneéniky

Dodate¢né uchycovana pergola, kterd nekoresponduje s architektonickym
ztvarnénim budovy

Pergola v pamakové zéné

P#ili$ blizko travniku
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J Predzahradka v souladu s ostatni reklamni grafikou / Tvofivé feSeni vyuzivajici nezvyklého tvaru budovy
/ Umirnéna, ale ptitom vyrazna / Pridani dalsi architektonické vrstvy

/ V ramci architravu, dodrZena barevnost fasady, zastinéni

v duchu barevného feSeni

J Ohleduplné feseni, respektujici vodici linii budovy / Pfedzahradka umisténa v dostate¢né vzdalenosti od budovy

/ V tlumenych odstinech fasidy, ale p¥itom dostate¢né viditelné / Jednoducha, tvofend pouze stoly a Zidlemi

/ Idealni pro historické centrum

Manual reklamy F~M / ver. 1 2020

41



s.3 Dobreée

IMENL 0D,
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Foto provozoven
ve Frydku-Mistku, které splnuji
naroky dané manualem

|
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Volna reklama



9.1




*  0,6-8 m?reklamni plochy

*  Nutno vy#idit izemni souhlas a ohlaseni stavby

*  Nutno vyfidit souhlas se zvla$tnim uzivanim komunikace
*  Nutno vy#idit pronajem ¢asti pozemku od majitele

. Postup 3+A, 3+B

CAKKN

Pravidelné usporadani Rtizné druhy pisma

V souladu s pfirozenymi vodicimi liniemi Celoplosny potisk
V dostate¢né vzdalenosti od travniku (30 cm) V travniku

Méné informaci Piekazka v prostoru

Jednoducha grafika Bez barevnych ploch

X X X X X X

V rozhledovém trojihelniku
zakryvajicim dopravni znac¢eni
poutajici pozornost fidice

x

Svételné zdroje

Zastinéni stromui a kefd

X X

V prithledu na okrasné kvétiny,
zahony a dfeviny

9.2



9.21 Rotundy

Valce s patkou a st¥iskou, s polepovou plochou

Pravidelné usporadana
vylepova plocha

Mnoho raznych velikosti plakat
vedle sebe

Jasné rozdéleni velikosti plakatt Jeden plakat pfekryva nebo zasahuje

Umisténi vhodné pro lidské oko do druhého

L owvs Hromadéni novych plakatt na staré
Obnovovany, svézi vylep

Vhodna architektonicka forma rotundy Odlepujici se tlusté vrstvy starych plakatt

- pro moderni méstské prosttedi
- pro pamatkovou zénu

Historizujici forma v modernistické ¢asti mésta a naopak

Na travé nebo v keti

AR 5 B A
XXXXX X X

Dostatedny prostor kolem dle vyhléZky 2. 398/2009 Sb. V cesté ptirozeného sméru chiize na vefejném prostranstvi
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Plakatovaci plochy .22

Plochy v ocelovém ramu, upevnéné na nohach, ptipadné na sténé budovy nebo plotu

Pravidelné uspofadana vylepova plocha 3¢ Mnoho rtznych velikosti plakat

Jasné rozdéleni velikosti plakatd vedle sebe

X Jeden plakat pfekryva nebo zasahuje

Umisténi vhodné pro lidské oko
do druhého

Obnovovany, svézi vylep
’ Hromadéni novych plakati na staré

Vhodna architektonicka forma
- pro moderni méstské prostredi
- pro pamatkovou zénu

Odlepujici se tlusté vrstvy starych plakatta

X X X

Historizujici forma v modernistické ¢asti mésta a naopak

AN N N N N

Dostateény prostor kolem dle vyhlasky & 398/2009 Sb.
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9.2z Hranoly

Bannery, PVC plachty v ocelovém ramu, upevnéné na nohach, p¥ipadné na sténé budovy nebo plotu

Méné informaci, jasna grafika X Celoploiny potisk
Program kulturnich akci, vystav, X Komeréni produkty
program divadel, festivali X Na travé nebo v kefi
i [»)
Potisk na 60 % plochy XV cesté ptirozeného sméru chiize na vefejném prostranstvi
Maximalné1,5x1,5%x25m

Dostateény prostor kolem dle vyhlagky & 398/2009 Sb.

Dostate¢ny odstup od vodicich linii, tj. minimalné 1,5 m od hrany budovy,
obrubniku

A R 2 T S

Rovnobézné s pfirozenymi vodicimi liniemi, obrubniky, chodniky, budovami,
travnikem
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CLV vitriny, LED panely, totemy 5.2.4

Vitrina s vnit¥nim systémem uchyceni a cirkulace plakati, LED panel nahrazujici plakatovaci plochu

////\7‘\@3k
Y
/////////\ R

Ja
AN

NI
o

Méné informaci, jasna grafika Celoplo$ny potisk

Komer¢ni produkty

Program kulturnich akci, vystav,
program divadel, festivald

Na travé nebo v keti

X X X X

Potisk na 60 % plochy

V cesté prirozeného sméru chiize na vefejném prostranstvi

Na noze, na zdi
Maximalné 1,185 x 1,850 m informaéni plochy
Dostateény prostor kolem dle vyhlasky & 398/2009 Sb.

Dostate¢ny odstup od vodicich linii, tj. minimalné 1,5 m od hrany budovy,
obrubniku

Rovnobézné s pfirozenymi vodicimi liniemi, obrubniky, chodniky, budovami,
travnikem
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9.2.5 Lavicky

Mobilia¥ s reklamni plochou na opéradle

Program kulturnich akci, vystav,
program divadel, festivali

Ostatni typy lavicek

Reklama na sedaci plose

Potisk na 60 % plochy

Celoplosny potisk

Lavi¢ky typ TS1 Na travé nebo v keti

Reklama na opéradle R . \ . o ;
V cesté pfirozeného sméru chtize na vefejném prostranstvi

Dostateény prostor kolem dle vyhlagky & 398/2009 Sb. V parku

Dostate¢ny odstup od vodicich linii, tj. minimalné 1,5 m od hrany budovy,
obrubniku

Na hlavnich tazich

V pamatkové zéné

C AL A
XX XXXXXXX

Rovnobézné s pfirozenymi vodicimi liniemi, obrubniky, chodniky, budovami,

travnikem S politickou reklamou

52 Manuadl reklamy F~M / ver. 1 2020



*  Vice nez 8 m? reklamni plochy

Nutno vyfidit izemni souhlas a ohlaseni stavby

*  Nutno vy¥idit souhlas se zvlastnim uzivani komunikace

+  Nutno vlastnit pozemek nebo vytidit pronajem ¢asti pozemku od majitele

. Postup 3+A, 3+B

AN N N

Pravidelné uspofadani

V souladu s pfirozenymi vodicimi liniemi

V dostate¢né vzdalenosti od travniku (30 cm)
Méné informaci

Jednoducha grafika

X X X X XX

X

Ruzné druhy pisma
Celoplosny potisk

V travniku
Piekazka v prostoru
Bez barevnych ploch

V rozhledovém trojuhelniku
zakryvajicim dopravni znaceni
poutajici pozornost fidice

Svételné zdroje

9.3



9.3.1 LesSeni

Velkoplos$na reklamni plocha na konstrukénim ramu leSeni

Po dobu stavby, maximalné 6 mésict Samostatné leSeni

Prithledna tkanina z 50 % Celoplosny potisk

Nepriihledné plochy

Informaéni plocha zabira 1/3 plochy

Pouze pismena a ¢isla, pfipadné grafika produktu PIné stény

X X X X X

Dostateény prostor kolem dle vyhlagky & 398/2009 Sb. Velké barevné plochy

COCCKKA

Dostate¢ny odstup od vodicich linii, tj. minimalné 1,5 m od hrany budovy,
obrubniku
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CAACCKAKKN

Stanky s.3.2

Velkoplo$na reklamni plocha na konstrukénim ramu umisténa na noze volné nebo na fasadé budovy

Docasné stanky

Po dobu maximalné 1 mésice v roce

Svétly barevny podklad

Svétla barva stanku

Informaéni plocha zabira 1/3 plochy stanku

Pouze pismena a ¢isla, pfipadné grafika produktu
Dostateény prostor kolem dle vyhlagky & 398/2009 Sb.
Dostate¢ny odstup od vodicich linii, tj. minimalné 1,5 m

Rovnobézné s pfirozenymi vodicimi liniemi, obrubniky, chodniky, budovami,
travnikem

XXX XXX

Celoplosny potisk

Plastové, foliové stanky

Velké barevné plochy

Na travé nebo v keti

V cesté pfirozeného sméru chiize na vefejném prostranstvi

Trvalé stanky

Manual reklamy F~M / ver. 1 2020
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Nepodléha stavebnimu zakonu

Podléha Natizeni Rady mésta

*  Postup 2+A, 2+B

AN N N

Pravidelné usporadani

V souladu s pfirozenymi vodicimi liniemi

V dostate¢né vzdalenosti od travniku (30 cm)
Méné informaci

Jednoducha grafika

X X X X X

Ruzné druhy pisma
Celoplosny potisk

V travniku
Piekazka v prostoru

Bez barevnych ploch

9.4



9.1 Plachty

Plachty na plotech a budovach, stavbach, za¥izeni mimo zatizeni pro reklamu

Na ploté z pletiva Na zdénych plotech

Na ty¢ovém ploté Na dfevénych plotech

Plachty ze sitoviny s 50% prtuhlednosti
Potisk na 30 % plochy

Celoplosny potisk

Divoka barevnost
15 cm ochranné pasmo po obvodu plotového dilce
Neptipustné v pamatkové chranénych tizemich

AN S S SN

Maximalné 10 % z plochy fasady

X X X X X X

Plachty na zabradli
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Malby 5.4.4

erujici produkt nebo akeci na budové, ploté a dalsich plochach
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J V odstinu barvy fasady




.25 Billboardy

Velkoplos$na reklamni plocha na konstrukénim ramu umisténa na noze volné nebo na fasadé budovy

\" A 4 A\ 4
9.4.6 P¥ives-

Piivés s jakoukoli formou reklamniho oznameni

9.4.7 -Auto nebo eclovek s hlasnou troubou-

Automobil nebo élovék se zvukovym reklamnim systémem

9.4.3 -Auto s reklamou-

Automobil dlouhodobé zaparkovany na misté, za icelem reklamniho oznameni

Na tizemi mésta neni povoleno. ’ p
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